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Streszczenie

Kultura stanowi wazny przedmiot zainteresowania turystéw, motywujac osoby poszukujgce
réznych doswiadczen kulturowych do podejmowania podrézy turystycznych. W kontekscie
wspotczesnych trendéw kulturowych mozna zaobserwowaé globalny wzrost zainteresowa-
nia kulturg Korei Potudniowej. Zjawisko to, okreslane jako hallyu lub korearnska fala, prze-
ktada sie na wzrost popytu na ustugi turystyczne zwigzane z podrézami do Korei Potudnio-
wej oraz udziatem w eventach zwigzanych z potudniowokoreanska kulturg, réwniez poza jej
granicami. Celem artykutu jest ukazanie zachowan i preferencji uczestnikéw wydarzen zwia-
zanych z kulturg Korei Potudniowej w Polsce. W artykule zaprezentowano wyniki badan an-
kietowych przeprowadzone technikg CAWI. Przeprowadzone badanie wykazato, ze elemen-
tami koreanskiej kultury, ktére cieszg sie najwiekszym zainteresowaniem wsrod Polakéw sg
muzyka popularna, kino oraz kuchnia, co bezposrednio przektada sie na preferencje doty-
czace uczestnictwa w eventach. Najwieksze zainteresowanie podczas wydarzen wzbudzajg
atrakcje zwigzane z koreanskg muzyka popularng oraz kuchnig, a najwieksze zapotrzebowa-
nie na organizacje nowych eventéw dotyczy wydarzen, takich jak koncerty oraz festiwale
muzyki, kuchni, kina oraz kultury koreanskiej.

Stowa kluczowe

turystyka kulturowa, preferencje turystyczne, zachowania konsumentéw, event, Korea Po-
tudniowa, zjawisko hallyu

322 Academy of Management — 8(4)/2024


mailto:k.pragacz7@gmail.com
mailto:h.kiryluk@pb.edu.pl

Kamila Pragacz, Halina Kiryluk

Wstep

Kultura i turystyka sg ze soba §cisle powigzane i obie te dziedziny wzajemnie na
siebie oddziatuja. Turystyka przyczynia si¢ do wzbogacania, popularyzowania oraz
ochrony dorobku kulturowego, a kultura pobudza rozwoj turystyki. Szeroko rozu-
miana kultura jest coraz czegsciej postrzegana jako glowny motyw podejmowania
podrozy, tworzac szczegblny rodzaj konsumpcji — turystyke kulturowg [Thi i in.,
2023, s. 53; Richards, 2018, s. 12; Szpilko, 2018]. Konsumenci do$wiadczen zwig-
zanych z turystyka kulturowa sa przyciagani przez zbior réznorodnych produktow
materialnych i niematerialnych danej destynacji [Ammirato i in., 2022, s. 1943; Szy-
dto, 2018; Szydto i in., 2024; Szydto i Czerniawska, 2024], obejmujacych dziedzic-
two, sztuki widowiskowe, sztuki wizualne, festiwale i wydarzenia specjalne, religie,
srodowisko wiejskie, rdzenne spotecznosci i tradycje, grupy etniczne w miastach,
sztuke i rzemiosto, jezyk, gastronomig, kulture popularng oraz aktywnosci krea-
tywne [Smith, 2015, s. 37-38, Czerniawska i Szydto, 2020a; 2020b]. Przez diugi
czas jednym z fundamentéw turystyki kulturowej byto dziedzictwo, a w szczegol-
nosci dziedzictwo materialne [Richards, 2018, s. 17]. Jednak wspotczesnie, popular-
no$¢ zaczela gwaltowanie zdobywaé rowniez turystyka eventowa, ktora przycigga
miliony podréznych na catym $wiecie [Gasan, 2023, s. 19]. Tym samym turystyka
eventowa stanowi jedna z najbardziej wyrdzniajacych sie form turystyki kulturowej
1 mozna uznac ja za jedng z najwazniejszych aktywnosci w zglobalizowanym $wie-
cie [Kahramonovna, 2022, s. 6], a eventy rozumiane jako zaplanowane wydarzenia
o charakterze niecodziennym i wyjatkowym, ktorych celem jest dostarczenie uczest-
nikom okreslonych dos§wiadczen i przezy¢ [lwan, 2017, s. 62] — za kluczowe ele-
mentu produktu turystycznego w wielu destynacjach [Mair i Weber, 2019, s. 209].

W kontekscie wspotczesnych trendéw kulturowych mozna rowniez zaobserwo-
wac globalny wzrost zainteresowania kulturg Korei Potudniowe;j. Zjawisko to okre-
$lane jest mianem ,.hallyu” (kor. 3+F). W jezyku angielskim odpowiednikiem tego
stowa jest okreslenie ,,korean wave”, a w jezyku polskim — ,.koreanska fala”. Hallyu
ksztattuje zachowania konsumentow na catym $wiecie, W tym w sferze turystyki,
gdzie wplywa na zwigkszenie liczby podr6zy do Korei Potudniowej oraz uczestnic-
two w wydarzeniach zwigzanych z kulturg tego kraju poza jego granicami, roOwniez
w Polsce.

Celem artykutu jest ukazanie zachowan i preferencji uczestnikow wydarzen
zwigzanych z kultura Korei Potudniowej w Polsce. Badania zostaty przeprowadzone
metoda sondazu diagnostycznego, z wykorzystaniem techniki ankiety CAWI. Uzy-
skane dane mogg stanowi¢ cenne zrodto informacji dla organizatoréw eventow i in-
stytucji kulturalnych zainteresowanych promocja koreanskiej kultury w Polsce.
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1. Przeglad literatury

Termin ,,hallyu” to neologizm oznaczajacy dostownie ,,przyptyw Korei” [Kim,
2018, s. 13]. Pochodzi on od dwoch chifiskich znakow — i (trb. han — Korea)
oraz i (trb. lit — naptyw, przyptyw) [Elias i Macias, 2021, s. 80].

Pod koniec lat 90. XX wieku wraz z eksportem koreanskich seriali telewizyj-
nych do Chin rozpoczat si¢ wzrost popularnosci koreanskiej kultury [de Castilho
Sacoman, 2015, s. 151]. W 1999 roku chinscy dziennikarze po raz pierwszy uzyli
okreslenia “hallyu” w odniesieniu do fenomenu zwigzanego z zafascynowaniem
mtodych mieszkancéw Chin koreanska kultura, szczegdlnie koreanskimi serialami
i muzyka popularng [Bae i in., 2017, s. 1]. Od tamtego momentu, termin ten jest
powszechnie uzywany do opisywania popularnosci kultury Korei Potudniowej za
granicg [Dewi i Satyawan, 2023, s. 302].

Wszelkie definicje hallyu obecne w literaturze sg ze sobg zbiezne. Encyclopedia
of Korean definiuje hallyu jako zjawisko kulturowe, polegajace na rozprzestrzenia-
niu si¢ elementdéw koreanskiej kultury popularnej poza granicami Korei Potudnio-
wej, a wigc odnosi si¢ do wzrostu zainteresowania tym panstwem na swiecie [Olek-
siuk, 2021, s. 210]. Hallyu jest rowniez pojgciem, z ktorym koreanska kultura nie-
rzadko jest utozsamiana [Melisa i in., 2023, s. 181]. Do hallyu zaliczane sg rozmaite
elementy kultury popularnej (np. koreanska muzyka, filmy i seriale, moda czy gry
komputerowe), jak i tradycyjnej (np. koreanska kuchnia, jezyk, zwyczaje czy archi-
tektura) [Oleksiuk, 2021, s. 209]. Jednakze warto zaznaczy¢, ze hallyu jest terminem
majacym zastosowanie tylko wtedy, gdy produkty kultury popularnej sg prezento-
wane odbiorcom spoza Korei, a wigc sg eksportowane do innych panstw i tam ciesza
si¢ zainteresowaniem, bez wzgledu na ich popularnos¢ lub odbior wérdd Koreanczy-
kow [Ganghariya i Kanozia, 2020, s. 178]. Ponadto, wszystko to, co wywodzi si¢
z Korei Potudniowej i jest konsumowane na $wiatowym rynku, opatruje si¢ po-
wszechnie prefiksem ,,K-” (np. K-drama, K-pop, K-food, K-fashion czy K-beauty),
co umozliwia skutecznie identyfikowaé rdznego rodzaju tresci kulturowe, produkty
czy praktyki z panstwem, z ktorego sie wywodzag [Kwon, 2020, s. 46-47].

Od 2009 roku zjawisko hallyu zaczeto zyskiwaé globalny zasieg — kolejno na
obszarze Azji Wschodniej, Azji Potudinowo-Wschodniej i Bliskiego Wschodu, a po
opanowaniu calej Azji rowniez na kontynencie Afryki Zachodniej, Australii, Eu-
ropy, az po Ameryke [Dewi i Satyawan, 2023, s. 302-303]. W chronologicznym
rozwoju hallyu mozna wyodrebnié¢ cztery kolejne okresy, ktore mozna podsumowaé
jako: poczatek koreanskiej fali, koreanska fala jako azjatycka kultura popularna, ko-
reanska fala jako wylaniajacy si¢ na Swiecie trend, oraz koreanska fala jako nowa
globalna kultura popularna. Na kazdym z tych etapow koreanska kultura zyskiwata
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coraz wigksze znaczenie, kolejno na poziomach lokalnym, regionalnym oraz global-
nym [Cho, 2023, s. 23]. W zwiagzku z tym, koreanska falg czesto porownuje si¢ do
kulturowego tsunami, ktore objeto swoim zasiggiem caly $wiat [Ganghariya i Kano-
zia, 2020, s. 178].

Do zwigkszenia rozpoznawalnos$ci koreanskiej kultury na §wiecie przyczynity
si¢ srodki masowego przekazu, m.in. telewizja, Internet oraz media spoteczno$ciowe
[Sun i Jun, 2022, s. 3]. Z powodu odleglo$ci geograficznych i1 braku podobienstw
kulturowych dyfuzja hallyu na pozostatych kontynentach postgpowata wolniej niz
w Azji. Jednak w ostatnich latach, wraz z pojawieniem si¢ platform streamingo-
wych, roznice te zostaty szybko zmniejszone [Shim i Gajzago, 2023, s. 32]. Elektro-
niczne $rodki masowego przekazu odgrywaja wazna rolg w rozprzestrzenianiu kul-
tury, poniewaz umozliwiaja przekazywanie kultury z jednego kraju do drugiego bez
koniecznosci odbywania fizycznych podrézy [Dewi i Satyawan, 2023, s. 302]. Po-
jawienie si¢ i rozpowszechnienie uzycia platform spotecznosciowych, takich jak Fa-
cebook, Twitter (obecnie: X) czy YouTube, utatwito na swiecie dostep do produk-
tow kulturowych z innych krajow, tym samym poszerzajac zakres eksportu tresci
medialnych z Korei Potudniowej na rynki globalne [Shim i Gajzago, 2023, s. 28].
Ponadto, gwattowny rozwdj technologii w dziedzinie komunikacji i informacji miat
znaczacy wpltyw na przyspieszenie na calym $§wiecie globalizacji, ktéra mozna po-
strzegac jako zlozone zjawisko obejmujace wiele aspektow, zarowno ekonomicz-
nych, politycznych, spotecznych, jak i kulturowych [Dewi i Satyawan, 2023, s. 302].
Globalizacja sprawia, ze kultury na catym $wiecie przenikaja sig, stajac sie spojnymi
1 wspotzaleznymi. Przez ostatnie trzy dekady rynek produktow i ustug opartych na
kulturze stat si¢ ujednolicony na skale Sswiatowa, w rezultacie tworzac fale kulturowe
[Melisa i in., 2023, s. 171 -172], czego szczegdlnym przyktadem jest omawiany
przypadek Korei Potudniowe;j.

Pojawienie si¢ hallyu zwiekszyto upodobania konsumentéw wzgledem korean-
skich produktéw [Parc, 2021, s. 29-30], wplywajac m.in. na podejmowanie przez
nich decyzji dotyczacych zakupu koreanskich kosmetykow [Muskitta i in., 2022,
s. 220], gadzetow zwiazanych z koreanskimi idolami [Budiyant i Minulyawati,
2024, s. 24] czy wyboru koreanskich restauracji [Nguyen i Hang, 2019, s. 78]. Po-
nadto, ze wzgledu na coraz wiekszy wzrost zainteresowania Koreg Potudniowa i jej
kulturg, coraz wigksze korzysci odnosi rowniez turystyka [Oleksiuk, 2021, s. 209].
Kraj ten, za sprawa zjawiska hallyu stat si¢ jedng z najatrakcyjniejszych destynacji
turystycznych na kontynencie azjatyckim [Bajgier-Kowalska i in., 2017, s. 22].
Wigkszos¢ osob interesujacych si¢ koreanska kulturg chee lub planuje odwiedzi¢
Koreg Potudniowa [de Castilho Sacoman, 2015, s. 170]. Che¢¢ odwiedzenia danego
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kraju odgrywa kluczowa role w wywotywaniu rzeczywistych aktywno$ci turystycz-
nych. Badania wskazujg, ze pozytywne nastawienie do Korei Potudniowej réwniez
pozytywnie odnosi si¢ do zamiaru odwiedzenia jej [Agrawal, 2024, s. 17] i wskutek
tego ksztattuje faktyczne zachowania odwiedzajacych [Sun i Jun, 2022, s. 18]. Wo-
bec tego hallyu wptywa nie tylko na wzrost zainteresowania koreanska kultura, ale
rowniez na wzrost liczby obcokrajowcéw podrézujacych do Korei Poludniowej
[Baeiin., 2017, s. 2].

Turystyka zwigzana z hallyu moze przybiera¢ dwojaki charakter — obejmuje za-
réwno przyjazdy turystow do Korei Potudniowej o charakterze krajoznawczym, jak
réwniez dotyczy uczestnictwa w eventach zwigzanych w bezposredni sposob z hal-
lyu, m.in. elementami, takimi jak koreanska muzyka popularna (K-pop) czy korean-
skie seriale (K-dramy) [Bajgier-Kowalska i in., 2017, s. 24].

Hallyu ma réwniez znaczny wplyw na zagraniczne panstwa, gdzie coraz wiecej
0s0b staje si¢ fanami muzyki K-pop, konsumuje koreanskie produkty Iub uczestni-
czy w eventach zwigzanych z kulturg Korei Poludniowej [Shim i Gajzago, 2023,
S. 29]. Réznego rodzaju wydarzenia rozpowszechniajace koreanska kulturg odby-
waja si¢ czeSciej na obszarze Azji niz w Europie, Ameryce Péinocnej czy Poludnio-
wej. jednak mimo pewnych barier, fani kultury Korei Potudniowej z tych obszaréw
dbaja o obecnos¢ koreanskiej fali i aktywnie podejmuja dziatania, takie jak organi-
zowanie koncertow koreanskich artystow, dni kultury koreanskiej, zawodoéw
w grach komputerowych z udziatem koreanskich druzyn czy réznego rodzaju wy-
staw, majac nadziej¢ na dalszy rozwoj koreanskiej kultury na tych obszarach [Olek-
siuk, 2021, s. 216]. Odzwierciedla to, jak silny wplyw ma zjawisko hallyu na arenie
migdzynarodowej, wskazujac jednoczesnie na rosngcy popyt na produkty kultury
Korei Potudniowej poza jej granicami.

Obecnie, stwierdzenie, ze hallyu stanowi jeden z najwigkszych trendow w kul-
turze popularnej na $wiecie, nie jest wyolbrzymieniem [Cho, 2023, s. 23]. Niektorzy
uwazaja, ze jest to jedynie chwilowa moda, ktora wkrotce przeminie, z kolei inni
twierdza, ze oddzialywanie koreanskiej kultury przewyzszy oddziatywanie innych
kultur. Jednak bez wzgledu na to, ktéra strona ma racje, nie mozna zlekcewazy¢
faktu, ze koreanska kultura juz znaczaco wptynela na upodobania konsumentow na
catym $wiecie i jej efekty beda prawdopodobnie widoczne jeszcze przez jakis czas
[Ganghariya i Kanozia, 2020, s. 178].
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2. Metodyka badan

Do realizacji niniejszego badania wykorzystano metode sondazu diagnostycz-
nego, z wykorzystaniem techniki ankiety internetowej (CAWI — Computer-Assisted
Web Interviewing). Kwestionariusz ankiety zostat podzielony na dwa obszary tema-
tyczne badajace: zainteresowanie respondentow kulturg Korei Potudniowej oraz pre-
ferencje dotyczace uczestnictwa w eventach zwigzane ze zjawiskiem hallyu w Pol-
SCe.

Kwestionariusz zostal skonstruowany z wykorzystaniem narzedzia Formularze
Google, a nastepnie udostepniony w serwisie spotecznosciowym X, ktory zostat wy-
brany ze wzgledu na mozliwos¢ precyzyjnego dotarcia do grupy docelowej badania,
ktora byly osoby interesujace si¢ kulturg Korei Potudniowej, a wigc stanowiace po-
tencjalnych uczestnikéw wydarzen i mogace dostarczy¢ poszukiwanych informacji
na temat wydarzen zwigzanych z Koreg Potudniowg w Polsce. Odpowiedzi zbierano
przez okres 4 tygodni w terminie od 27 kwietnia do 25 maja 2024 roku. W badaniu
wzigto udziat 126 osob.

Wedhug danych Korea Foundation (KF) liczba fanow hallyu w Polsce w 2023
roku wynosita 254 822 osoby [Global Hallyu Status 2023]. W oparciu o wyliczenia
kalkulatora doboru proby — przy maksymalnej wielkos$ci bledu 5%, poziomie ufno-
$ci 95% oraz wielkosci frakcji rownej 0,5 — aby uzyskane wyniki byly reprezenta-
tywne, liczebnos¢ proby dla populacji o takiej wielko$ci powinna wynosi¢ minimum
384 osoby, zatem badanie nalezy traktowaé jako pilotazowe.

Wsréd badanej proby zdecydowang wigkszo$¢ stanowig kobiety (94%). W przy-
padku wieku najwigkszy odsetek respondentdw stanowig osoby w przedziale wie-
kowym 18-24 lata (63%) oraz 25-34 lata (26%). W badaniu wziely udziat osoby
z catej Polski. Najwigcej respondentéw pochodzi z najliczniej zaludnionych woje-
wodztw, tj. mazowieckiego (20%), dolnoslagskiego (15%) i $laskiego (13%) i za-
mieszkuje gtéwnie miasta (69%), w tym przede wszystkim duze miasta liczgce po-
wyzej 250 tys. mieszkancow (29%), co w znacznej czgsci pokrywa si¢ z ogdlnymi
statystykami demograficznymi kraju opracowanymi przez Glowny Urzad Staty-
styczny (GUS) [Rocznik ..., 2023, s. 34; https://bdl.stat.gov.pl/bdl/dane,
19.11.2024]. Pod wzgledem wyksztatcenia, najwigksza grupa respondentow posiada
wyksztalcenie srednie (51%) oraz wyzsze (33%). W strukturze zawodowej respon-
dentow dominujg osoby uczace si¢ i aktywne zawodowo, gdyz najwigksza grupe
stanowig uczniowie i studenci (48%), a takze osoby pracujace (28%) oraz osoby
taczace nauke z praca (20%). Szczegdtowa charakterystyke respondentow przedsta-
wia tabela 1.
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Tab. 1. Charakterystyka respondentéw

Cecha Udziat
Ptec¢ Kobieta 94%
Mezczyzna 1%
Inna 5%
Wiek Ponizej 18 lat 9%
18-24 lata 63%
25-34 lata 26%
35-44 lata 2%
45-54 |ata 0%
55-64 lata 1%
Powyzej 64 lat 0%
Wojewddztwo mazowieckie 20%
dolnoslaskie 15%
$lgskie 13%
matopolskie 8%
kujawsko-pomorskie; lubelskie Po 6%
lubuskie 2%
zachodniopomorskie 5%
tédzkie; opolskie; podkarpackie; pomorskie; wielkopolskie Po 4%
podlaskie 3%
swietokrzyskie; warmirisko-mazurskie Po 1%
Miejsce wies$ 31%
zamieszkania miasto ponizej 25 tys. mieszkancow 13%
miasto od 25 do 100 tys. mieszkancow 14%
miasto od 100 do 250 tys. mieszkancéw 13%
miasto powyzej 250 tys. mieszkancéw 29%
Wyksztatcenie podstawowe 8%
srednie 51%
zawodowe 9%
wyzsze 32%
Status uczen/student 48%
zawodowy student pracujacy 20%
osoba pracujgca 28%
osoba bezrobotna 2%
emeryt/rencista 2%

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badari.

3. Woyniki badan

Przeprowadzone badanie wskazuje na wysoka $§wiadomos¢ respondentéw doty-
czgcg terminow opisujgcych zjawisko hallyu. Nalezy podkresli¢, iz 95% badanych
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miato styczno$¢ z tym lub pokrewnymi mu pojeciami, a przewazajacy odsetek ba-
danych w petni (79%) lub czgéciowo (13%) rozumie ich znacznie (rys. 1), CO suge-
ruje, ze zjawisko hallyu jest powszechnie rozpoznawalne wsrod osob interesujacych

si¢ kultura Korei Potudniowe;j.

3% 2%
0

W Tak i wiem, co oznaczajg

Rys. 1. Znajomosé termindéw ,hallyu”, , korean wave” lub , korearska fala”

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

W Tak, ale nie do korica wiem, co oznaczajg
W Tak, ale zupetnie nie wiem, co oznaczajg
O Nie, nigdy sie nie spotkatem/am

W celu zbadania stopnia zainteresowania poszczegdlnymi elementami kultury
Korei Potudniowej postuzono si¢ 5-stopinig skalg Likerta. Respondenci zostali po-
proszeni o przypisanie kazdemu z elementow oceny od 1 (zdecydowanie nieintere-
sujace) do 5 (zdecydowanie interesujace). Najwiekszym zainteresowaniem charak-
teryzuja si¢: muzyka popularna (4,73), kino (4,13) oraz kulinaria (3,71). Mniejszym
zainteresowaniem cieszg si¢: historia Korei Potudniowej (3,29), uroda (3,27) oraz
sztuka i architektura (3,20), a najmniejszym: tradycje i zwyczaje (2,71), literatura
(2,68) oraz moda (2,64) (tab. 2). Cho¢ na pierwszym miejscu dominujg elementy
kultury popularnej, to dalej przeplatajg si¢ one z elementami kultury tradycyjnej,
a wiec respondenci interesujg si¢ kulturg Korei Potudniowej w kontekscie cato$cio-
wym, jednak w réoznym stopniu, a nie jej pojedynczymi elementami.

Tab. 2. Zainteresowanie kulturg Korei Potudniowej

Element kultury

Srednia ocena

Koreanska muzyka popularna (K-pop) 4,73
Koreanskie filmy lub seriale (K-dramy) 4,13
Koreanska literatura 2,68
Koreanska kuchnia lub jedzenie 3,71
Koreanska pielegnacja twarzy lub produkty kosmetyczne 3,27
Koreanska moda 2,64
Historia Korei Potudniowej 3,29
Koreanskie tradycje i zwyczaje 2,71
Koreanska sztuka lub architektura 3,20

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.
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W przypadku uczestnictwa w eventach zwigzanych z kulturg Korei Potudniowej
w Polsce, blisko potowa respondentéw brata udziat w koncertach koreanskich arty-
stow (43%). Wydarzenia tego typu organizowane sa w Polsce stosunkowo rzadko,
wigc moze to sugerowac, ze cieszg si¢ one wigkszym zainteresowaniem i przycia-
gaja wigksze grono uczestnikOw w pordwnaniu z innymi wydarzeniami. Réwnie
duzy odsetek respondentéw brat udzial takze w tematycznych eventach w kawiar-
niach lub herbaciarniach (40%) oraz imprezach K-popowych w klubie (37%), ktore
sa jednymi z najczgsciej organizowanych wydarzen w Polsce. Podobnie, nizsze
uczestnictwo w pozostatych kategoriach wydarzen moze wynikaé z tego, ze odby-
waja si¢ one w Polsce mniej licznie. Warto rowniez zwroci¢ uwage na fakt, ze
znaczna cz¢$¢ respondentow nie uczestniczyta dotychczas w zadnym evencie (31%)
(rys. 2), co moze wskazywac na istnienie pewnych barier zwigzanych z uczestnic-
twem lub brak zainteresowania dostepnymi wydarzeniami.

Koncert k-popowego zespotu lub solisty | NNRRRRNIEEGEDE /3%
Tematyczny event w kawiarni/herbaciarni | NN 0%
Impreza k-popowa w klubie GG 37%
Festiwal muzyczny z udziatem k-popowych 0
N et I 1%
K-pop random play dance NN 18%
Festiwal lub warsztaty kuchni koreanskiej | NN 14%
Targi lub festiwal kultury koreanskiej | NNININGE 13%
Festiwal koreanskiego kina | 11%

Wydarzenie o tematyce tradycyjnej kultury

koreanskiej I 11%

Spotkanie autorskie pisarzem [l 5%

Nie bratem udziatu w zadnym wydarzeniv | NN N 31%

0% 10% 20% 30% 40% 50%

Rys. 2. Uczestnictwo w eventach zwigzanych z kultura Korei Potudniowej w Polsce

Zrédto: opracowanie wtasne na podstawie przeprowadzonych badar.
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Na podstawie analizy motywacji uczestnictwa w eventach zwigzanych z Korea
Potudniowa w Polsce mozna zauwazy¢, ze gtdéwnymi czynnikami przyciggajacymi
respondentéw jest kontakt z koreanska kultura (61%) oraz nowe do$wiadczenia
(56%), co wskazuje na chg¢ poznawania kultury Korei Poludniowej oraz poszuki-
wanie niecodziennych wrazen przez uczestnikow. Ponadto, uczestnictwo w wyda-
rzeniach zwigzanych z Korea Potudniowa stanowi jedng z nielicznych mozliwosci
aktywnego poznawania kultury tego kraju bez koniecznosci odbywania dalekiej
i kosztownej podrozy, a tym samym jest bardziej dostgpne dzigki angazowaniu
mniejszej ilosci czasu i srodkdéw finansowych. Dla respondentow istotne znaczenie
majg rowniez aspekty spoleczne, przy czym mozna zauwazy¢, ze uczestnicy czesciej
traktuja udziat w wydarzeniu jako mozliwo$¢ nawigzania nowych znajomosci (31%)
niz spedzenie czasu z bliskimi (22%) (rys. 3), co moze wskazywac na otwartosc tej
spotecznosci lub brak towarzystwa o podobnych zainteresowaniach.

Obcowanie z koreanskg kulturg _ 61%
Doswiadczenie czego$ nowego, ciekawego _ 56%
Poznanie 0séb o podobnych
zainteresowaniach _ 31%
Spedzenie czasu z rodzing lub przyjaciétmi _ 22%

Odpoczynek oraz zmniejszenie

nagromadzonego napiecia, niepokoju lub - 13%
frustracji

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70%

Rys. 3. Motywy uczestnictwa w wydarzeniach zwigzanych z Koreg Potudniowa w Polsce

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badari.

W przypadku liczby eventow, w ktorych respondenci biora udziat, wyniki wska-
zuja na niewielka czestotliwo$¢ uczestnictwa w wydarzeniach zwigzanych z Koreg
Potudniowa w ciggu roku w Polsce. Najwickszy odsetek badanych nie uczestniczy
w nich wcale (32%), uczestniczy w nich sporadycznie (32%) lub raczej rzadko
(25%). Niewielka grupa badanych bierze udziat w wydarzeniach czg¢sto (6%) lub
regularnie (6%) (rys. 4).
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B W 1-2 wydarzeniach
B W 3-5 wydarzeniach
B W 6-9 wydarzeniach

E W 10 wydarzeniach i wiecej

O Nie uczestnicze w zadnych wydarzeniach

4

Rys. 4. Uczestnictwo w eventach zwigzanych z Koreg Potudniowg w Polsce w ciggu roku

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

Ponad potowa respondentow (56%) uczestniczy w eventach w towarzystwie in-
nych osdb. Najczesciej jest to jedna osoba towarzyszaca (30%) lub grupa do trzech
0s0b (22%). Znaczny odsetek respondentow wskazuje rowniez, ze uczestniczy w ta-
kich wydarzeniach samodzielnie (17%), co moze wynika¢ z braku znajomych o po-
dobnych zainteresowaniach i by¢ zwigzane z jednym z motywdw, jakim jest chec
poznania osob o podobnych zainteresowaniach. Niewielka grupa respondentéw
uczestniczy w wydarzeniach w grupach liczacych 4-5 0s6b (3%) oraz powyzej
6 0sob (1%) (rys. 5).

B Uczestnicze sam/a
B 1 osoba

W 2-3 osoby

1% | 4-5 oséb

3% E 6 0sob i wiecej
0
O Nie uczestnicze w zadnych wydarzeniach

Rys. 5. Liczba os6b towarzyszacych uczestnikom podczas eventow

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badari.
Na podstawie wynikow dotyczacych odleglosci, jaka respondenci sa w stanie

pokona¢ w celu uczestniczenia w evencie zwigzanym w Koreg Potudniowg w Pol-
sce, mozna zaobserwowac duzg gotowos¢ badanych do podrézowania na dystansie
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powyzej 300 km (40%) (rys. 6), co wskazuje na silne zaangazowanie i zaintereso-
wanie tego typu wydarzeniami, a takze na to, ze wydarzenia zwigzane z kulturg Ko-
rei Potudniowej sg na tyle atrakcyjne, ze potencjalni uczestnicy sg sktonni podrézo-
waé na znaczne odlegtosci, jesli w ich najblizszej okolicy nie ma organizowanych
zadnych wydarzen lub jest ich organizowane niewiele.

2% B Mniej niz 10 km
W 10-30 km
W 30-60 km

40% W 60-120 km

® 120-180 km
@ 180-240 km
[ 240-300 km

/o

Rys. 6. Deklarowany dystans w celu uczestnictwa w wydarzeniu zwigzanym z Koreg Potudniowg
w Polsce

O Wiecej niz 300 km

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badan.

W przypadku catkowitej kwoty, jaka respondenci sg w stanie przeznaczy¢ na
udziat w evencie zwigzanym z Koreg Poludniowg w Polsce (z uwzglednieniem:
kosztu wstepu na wydarzenie, wydatkéw ponoszonych podczas wydarzenia, ewen-
tualnego koszt transportu i noclegu itp.), mozna zaobserwowaé zréznicowane pode;j-
scie do wydatkéw na uczestnictwo w takich wydarzeniach. Najwicksza grupa re-
spondentoéw jest sktonna przeznaczy¢ kwote w zakresie 200-500 zt (37%), a wigc
wigkszo$¢ uczestnikow jest gotowa ponies¢ umiarkowane koszty na uczestnictwo
w wydarzeniach. Znaczny odsetek respondentow deklaruje rowniez gotowos¢ wy-
datkowania wyzszych kwot rzedu 500-1000 zt (23%) oraz powyzej 1000 zt (21%)
(rys. 7). Z jednej strony moze to wynika¢ z gotowosci odbycia podrézy na dlugim
dystansie, a wiec wigza¢ sie z koniecznoscig poniesienia dodatkowych kosztow na
transport czy nocleg. Z drugiej strony, biorac pod uwage fakt, ze udziat w wielu
wydarzeniach jest bezplatny lub stosunkowo niedrogi, moze to wskazywac, ze re-
spondenci mogg preferowac uczestnictwo w wydarzeniach, ktore wiazg si¢ z wyz-
szymi kosztami wstgpu, a wigc koncertami i festiwalami.
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0%
W Mniej niz 50 zt

21% W Od 50 do 100 zt
W Od 100 do 200 zt
m Od 200 do 500 zt
@ Od 500 do 1000 zt
O Wiecej niz 1000 zt

Rys. 7. Deklarowane koszty uczestnictwa w evencie zwigzanym z Koreg Potudniowa w Polsce

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Kolejnym aspektem badan bylo poznanie zainteresowania poszczegdlnymi
atrakcjami podczas eventow. W tym celu wykorzystano 5-stopniowg skale Likerta,
zgodnie z ktora respondenci przypisali kazdej z atrakcji oceng od 1 (zdecydowanie
nieinteresujgce) do 5 (zdecydowanie interesujace). Najwyzszym poziomem zainte-
resowania charakteryzuja si¢ wystepy K-popowych artystow na zywo, przy czym
respondenci wyraznie preferuja wystep jednego zespotu/solisty (4,72) niz wystep
kilku zespotow/solistow (4,24). Moze by¢ to zwigzane z duzg lojalnoscig fanow K-
popu do konkretnych artystow, wigc tym samym wystepy innych artystow moga by¢
mniej atrakcyjne. Wysokim poziomem zainteresowaniem cieszg si¢ rowniez smako-
wanie koreanskich potraw (4,33) oraz ogladanie koreanskiego kina (3,85), co znaj-
duje odzwierciedlenie we wskazywanych wczesniej elementach koreanskiej kultury,
ktore charakteryzuja si¢ najwickszym zainteresowaniem wsrod respondentow. Du-
zym zainteresowaniem w poszczeg6lnych kategoriach charakteryzuje si¢ rowniez
mozliwo$¢ zakupu produktéw zwigzanych z Koreg Potudniows, zarowno produk-
tow spozywczych (3,94), produktéw zwigzanych z K-popem (3,92), jak i produktow
kosmetycznych (3,73), przy czym wyjatek stanowig ksiazki (3,17). Moze to wynikaé
z faktu, ze takie produkty nie sg jeszcze powszechnie dostepnie w sklepach stacjo-
narnych w Polsce, a ich kupno odbywa si¢ najczesciej przez Internet, co wigze si¢
z dluzszym czasem oczekiwania na zamowienie i konieczno$cig ponoszenia dodat-
kowych kosztéw dostawy. Niska ocena wystepow grup tanecznych (2,83), warszta-
tow tanecznych (2,31) czy zabawy w formie ,,random play dance” (2,51) wskazuje
na do$¢ mate zainteresowanie aktywno$ciami zwigzanymi z tancem (tab. 3).
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Tab. 3. Zainteresowanie atrakcjami podczas eventdéw zwigzanych z kulturg Korei Potudniowe;j

Atrakcje Srednia ocena
Samodzielny wystep K-popowych artystow 4,73
Wystep kilku K-popowych artystow podczas jednego wydarzenia 4,24
E Zabawa przy koreanskiej muzyce popularnej 3,68
E Tematyczna oferta lub wystréj w lokalu gastronomicznym,
§ np. z okazji urodzin idola 3,63
g Mozliwos¢ zakupu produktow zwigzanych z K-popem 3,92
g Wystep grupy tanecznej do utworéw z gatunku K-pop 2,83
Warsztaty taneczne 2,31
Zabawa typu "random play dance" 2,51
L Ogladanie koreanskiego kina 3,85
E g Spotkanie z koreanskim rezyserem, aktorem lub pisarzem 3,34
£ 28| Mozliwos¢ zakupu ksigzki zwigzanej z Koreg Potudniowa 3,17
© Smakowanie koreanskich potraw 4,33
% Samodzielne przygotowywanie koreanskich potraw 3,74
2 Mozliwos$¢ zakupu koreanskich produktéw spozywczych 3,94
o Prelekcja na temat koreanskiej pielegnacji 3,31
38 Mozliwos$¢ zakupu koreanskich produktéw kosmetycznych 3,73
Nauka lub praktyka jezyka koreanskiego 3,71
% Prelekcja na temat Korei Potudniowej (historia, tradycje, wspotczesne 345
> | aspekty itp.) ’
% Praktyczne przyblizenie obchoddéw tradycyjnych swigt korearskich 3,45
'E,i Mozliwos¢ przymierzenia tradycyjnego korearskiego stroju 3,54
8 Koncert tradycyjnej muzyki koreanskiej 3,13
- Pokaz tradycyjnego tarnca korearskiego 3,35

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badar.

Badajac potrzeby w zakresie organizacji nowych eventow zwiazanych z kultura
Korei Poludniowej w Polsce (rys. 8) respondenci zgtaszali najwieksze zapotrzebo-
wanie na koncerty z udziatem koreanskich artystow (92%). Duza grupa badanych
uczestniczyla juz w wydarzeniach tego typu, a wigc po raz kolejny potwierdza to ich
duza atrakcyjno$¢. Znaczna grupa respondentow sygnalizuje rowniez niewystarcza-
jaca ilos¢ wydarzen festiwalowych — zarowno festiwali muzycznych z udziatem ko-
reanskich artystow (63%), festiwali kuchni koreanskiej (56%), jak i festiwali kore-
anskiego kina (51%) oraz kultury koreanskiej (47%). Duza grupa respondentow
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zglosita rowniez potrzebe organizowania wickszej ilosci tematycznych eventow
w kawiarniach (40%).

Koncerty koreanskich zespotéw lub solistow | 2%
Festiwale muzyczne z udziatem k-popowych
artystow D 63%
Festiwale kuchni koreanskiej NN 6%
Festiwale koreanskiego kina | 51%
Targi lub festiwal kultury koreanskiej IR 47%
(awiarmiachherbaciarmiach I 40%
Targi produktéw koreanskich | NN 40%
Spotkania z koreanskimi aktorami | 40%
Targi literatury koreariskiej | NN 33%
Warsztaty kuchni koreanskiej | NN 32%
Wydarzenia o tematyce tradycyjnej kultury
koreanskiej I 29%
Spotkania autorskie z pisarzami | NN 23%
Imprezy k-popowe w klubach | 15%
K-pop random play dance |l 7%

Nie brakuje zadnych wydarzen | 0%

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60% 70% 80% 90%100%

Rys. 8. Zapotrzebowanie na nowe eventy zwigzane z kulturg Korei Potudniowej w Polsce

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie przeprowadzonych badari.

Z jednej strony, wydarzenia tego typu sg jednymi z najliczniej organizowanych
w Polsce, wiec taki wynik wskazuje na ich duza atrakcyjnos¢ i popularnos¢. Z dru-
giej za$, s3 to wydarzenia organizowane najczesciej w duzych miastach, a wigc
moze to wskazywac potrzebe organizowania tego typu wydarzen rowniez w mniej-
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szych miastach. Najmniejszy deficyt wydarzen dotyczy eventow typu ,,K-Pop Ran-
dom Play Dance” (7%), co moze wynika¢ z wyrazonego wczesniej niewielkiego
zainteresowania aktywnos$ciami zwigzanymi z tancem, oraz imprezy K-popowe
w klubach (7%), ktore cho¢ ciesza si¢ duzym zainteresowaniem, to ich podaz w Pol-
sce zdaje si¢ spetnia¢ wymagania respondentéw. Warto zauwazy¢ rowniez, ze zaden
z respondentow nie uwaza, ze liczba organizowanych wydarzen zwiagzanych z kul-
tura Korei Potudniowe;j jest w Polsce zadowalajaca, co podkresla ogdlne zapotrze-
bowanie na organizowanie wigkszej liczby i bardziej r6znorodnych wydarzen tego

typu.
4. Dyskusja wynikéw

Kultura Korei Potudniowej stanowi przedmiot zainteresowania gtownie mto-
dych kobiet. Wyniki przeprowadzonego badania w duzym stopniu pokrywajg si¢
z innymi badaniami dotyczacymi zjawiska hallyu, szczegolnie w kontekscie charak-
terystyki jego odbiorcow [Melisai in., 2023; Shim i Gajza, 2023; Hargitai i in., 2023;
Prasetyo i in., 2023; Puspita i in., 2022; Escolar i Arias, 2020]. Jak szacuje World
Association for Hallyu Studies (WAHS) kobiety stanowig ponad 90% spotecznosci
aktywnych fanéw potudniowokoreanskiej kultury [Oh, 2020, s. 39]. Ponadto, cho¢
fani hallyu zawierajg si¢ w szerokim przedziale wiekowym — od nastolatkow po se-
niorow — to elementy koreanskiej kultury zdobywaja najwigksza popularnos¢ gtow-
nie wsrdd nastolatkow i mlodych dorostych, co moze wynikaé¢ z tego, ze osoby
w miodym wieku sg bardziej otwarte na trendy kulturowe, w tym te zwigzane z Ko-
rea Potudniowsa [Oh, 2020, s. 35; Roshini i in., 2023, s. 1540].

Jak wykazato przeprowadzone badanie, elementami kultury Korei Potudniowe;j,
ktore charakteryzuja si¢ najwigkszym zainteresowaniem w Polsce sa gtownie kore-
anska muzyka popularna, kino oraz kulinaria. Sa to réwniez elementy, ktére w naj-
wigkszym stopniu sg kojarzone z Koreg Potudniowg wérdd zagranicznych konsu-
mentoéw hallyu [2020 Global Hallyu Trends, 2020, s. 6]. Ponadto, koreanska muzyka
popularna oraz seriale nie tylko zainicjowaty zjawisko hallyu [Samosir i Wee, 2024,
s. 130], ale rowniez od zawsze stanowily dominujace elementy, ktore wptywaly na
jego rozprzestrzenianie si¢ [Boman, 2022, s. 421]. Wskazuje si¢, ze dwie trzecie
spotecznosci fanow hallyu na $wiecie interesuje si¢ przede wszystkim tymi dwoma
elementami, co w zasadzie czyni je filarami hallyu [2023 Analysis of Global Hallyu
Status, 2023, s. 3].

Zainteresowanie kulturg Korei Potudniowej wptywa na zachowania i preferen-
cje fanow tej kultury na catym $wiecie. Wydarzenia zwigzane z hallyu dostarczaja
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mozliwosci poznawania roznych aspektow koreanskiej kultury, zar6wno tej popu-
larnej, jak i tradycyjnej. Badanie sondazowe przeprowadzone przez Roslan’a i in.
ujawnito, ze w przypadku Malezji jedna trzecia fanéw hallyu nie uczestniczy
w zwigzanych z nim wydarzeniach, co pokrywa si¢ z wynikami uzyskanymi dla Pol-
ski. Jako gtowne powody wskazywane sa ograniczenia finansowe oraz niskie zain-
teresowanie [Roslan i in., 2024, s. 136].

W przeprowadzonym badaniu wyraznie mniejszym zainteresowaniem ciesza si¢
atrakcje o charakterze czynnym niz podobne im atrakcje o charakterze biernym —
np. warsztaty taneczne i zabawa typu "random play dance" ciesza si¢ mniejszym
zainteresowaniem niz ogladanie wystepu grupy tanecznej, a samodzielne przygoto-
wywanie koreanskich potraw jest mniej atrakcyjne niz ich smakowanie. Aktywno$¢
ta moze by¢ jednak zrdéznicowana w roznych kontekstach kulturowych czy geogra-
ficznych. Na przyktad wyniki badan przeprowadzone przez Douglas’a i in. [2024,
s. 250] w Afryce Potudniowej pokazuja, ze turystyka kulturowa staje si¢ coraz bar-
dziej napgdzana aktywno$ciami, a turysci chcg uczestniczy¢ w réznych czynno-
$ciach zwigzanych z tancem, sztukg i rzemiostem.

Podsumowanie

Zjawisko hallyu, objawiajace si¢ globalnym wzrostem zainteresowania Korea
Potudniowa, jest jednym ze wspotczesnych trendow kulturowych i ma znaczacy
wplyw na ksztaltowanie zachowan turystow, motywujac ich do podejmowania po-
drozy do Korei Poludniowej oraz uczestnictwa w eventach nawigzujacych tematycz-
nie do jej kultury.

Przeprowadzone badanie dostarczyto istotnych informacji na ten temat zainte-
resowan, zachowan i preferencji dotyczacych uczestnictw w wydarzeniach zwiaza-
nych z Koreg Potudniowa w Polsce. Wérdd polskich fanéw hallyu dominuja mtode
kobiety w wieku 18-24 lata, zamieszkujace W roznych regionach kraju. Wsr6d nich
najwickszym zainteresowaniem ciesza si¢: koreanska muzyka popularna, kino oraz
kuchnia. Osoby te biorg udzial w wydarzeniach stosunkowo rzadko, jednak wska-
zujg duze zainteresowanie sSamym uczestnictwem, deklarujagc gotowos¢ pokonywa-
nia dtugich dystanséw i ponoszenia znacznych wydatkow, a takze zglaszajac po-
trzebe organizowania wigkszej ilosci réznorodnych wydarzen. Najwigksze zaintere-
sowanie podczas eventow wzbudzajg atrakcje zwigzane z koreanskg muzyka popu-
larng oraz kuchnig. Z kolei, najwicksze zapotrzebowanie na organizacje kolejnych
eventow dotyczy przede wszystkim koncertow oraz wydarzen o charakterze festi-
wali, w tym przede wszystkim festiwali muzycznych, kuchni, kina oraz kultury ko-
reanskiej.
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Chociaz badanie dostarczylo istotnych danych, nalezy zwrdci¢ uwage na jego
ograniczenie w postaci niereprezentatywnosci. W zwiagzku z tym nalezy je potrakto-
wac jako badanie pilotazowe. Potrzebne sg dalsze badania, ktore pozwola na lepsze
zrozumienie zachowan i preferencji wigkszej grupy badawczej oraz umozliwig roz-
woj eventow zwigzanych z kulturg Korei Potudniowej, uwzgledniajac charaktery-
styke zapotrzebowania na tego typu wydarzenia.
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Preferences of participants of events related to the hallyu
phenomenon in Poland

Abstract

Culture is an important area of interest for tourists, motivating individuals seeking diverse
cultural experiences to travel. In the context of contemporary cultural trends, a global in-
crease in interest in South Korean culture can be observed. This phenomenon, known as
Hallyu or the Korean Wave, results in increased demand for tourism services related to trips
to South Korea and participation in events related to South Korean culture, even beyond its
borders. The aim of the article is to show the behaviors and preferences of participants of
events related to South Korean culture in Poland. The article presents the results of surveys
conducted using the CAWI technique. The conducted study showed that the elements of
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Korean culture that are most popular among Poles are popular music, cinema, and cuisine,
which directly influence preferences for event participation. During events, attractions re-
lated to Korean pop music and cuisine generate the most interest, while the greatest de-
mand for new events involves concerts and festivals focused on Korean music, cuisine, cin-
ema, and culture.

Key words

cultural tourism, tourist preferences, consumer behavior, event, South Korea, hallyu phe-
nomenon
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